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Uni versitat M yazaki .

Hinweise fur den Unterrichtsverlauf (Fortgeschrittene)

Zeit: insges. 3x 90 Minuten.

Vor dem Sehen

Fdls Zeit: Wortschatzkette (Shiritori): Welche Worter falen Thnen zum Thema Deutschlandreise
ein? Beispiel: Deutschland — DDR — reisen — Nurnberg — Griiner Punkt — Teuro — Ostdeutschland
— Deutsch lernen... usw.

= Arbeitsblatt (AB) Frage 1. Bedeutung der Adjektive mit Partner kléren; dann dlein
auswahlen und maglichst spontan den Landern zuordnen, anschlief3end m. Partner vergleichen.

= AB Frage 2. Deutschlandquiz in Partnerarbeit, anschlie?end im Plenum vergleichen
(L6sungen stehen auf Blatt 2 mit der D-Karte, kann jetzt ausgegeben werden).

Ubungen aus: Weber, Till, Petra Balmus, Kimiko Y amaki und Axel Harting 2004: Schreib doch mal Deutsch. Konzepte
und Materialien fUr die Forderung der Fertigkeit ,, Schreiben” im Unterricht Deutsch als Fremdsprache in Japan.
Herausgegeben mit Forderung des DAAD im Rahmen des Programms ,, Lektoren-AGs" in Japan. Okinawa/Bonn. 15,
18, 19, 50.

= VIDEO: Vorspann nicht zeigen; Beginn bei 1:40 (beim Titel - (Tsut sum
Shi ni chi) 14 )

Wahrend des Sehens
= Italienreise bis 6:40 STOPP (Tsutsumi Uberlegt nach dem Fax: ...

)
= AB Fragen 3 bis6 (alein beantworten, anschlief3end mit Partner vergleichen)

= AB Dialoge 1 (Wenn Zeit: Untertitel abdecken und héren lassen. Anschlief3end erst den Text
geben.)
Nach Dialog ,,Im Hotel Adlon 2* (,,gut klappen® erléutern):

Im Hotel Adlon 1: 1. konspiratives Gesprach 3:50
Was sagt die Person am anderen Ende der Leitung? (Hier werden die Lerner evt. im ersten Satz
gleich ,,Es hat gut geklappt” und im letzten ,, Bis spéter, ciao.” verwenden.)

Weiter mit Video:

= Bevor er in Mindelheim (1. Reiseziel nach Venedig) ankommt, AB mit DKarte ausgeben,
falls noch nicht nach dem Deutschlandquiz geschehen. Auf der Karte werden ale Stationen seiner
Reise markiert und Notizen zum jeweiligen Zielort notiert (Memo).

Variante: Je nach KursgroéfRe bekommen einer oder auch mehrere Lerner oder Gruppen die
Information (mit Fotos und Wortschatz) zu einem der sieben Reiseziele (s. u.), Uber dessen
Besonderheiten/Attraktionen sie spater zusammenfassend berichten sollen. Damit ben sie nicht
nur eine kurze Inhaltsangabe, sondern liefern der Gruppe auch den entsprechenden Wortschatz
for die spétere Diskussion.

= NachDidoge1,Im Auto*: AB ,Die Frau”, Fragen 8 bis 10 (allein beantworten, anschlief3end
mit Partner vergleichen)



Vi deo ,, - (Tsut sum  Shi ni chi) 14 “ (2005; 70 Mn.). Petra Bal nus,
Uni versitat M yazaki .

Nach dem Sehen
= AB ,DieFrau”, Fragen 11, 12 (alein beantworten, anschlief?end vergleichen)

= AB ,Der Mann“, Fragen 13 (alein beantworten, anschlief3end vergleichen), 14 (mit Partner
beantworten), dazu den Teilnehmern die drei Informationsblétter (mit Fotos und Wortschatz) Gber
die Reiseziele geben (s.u.; fals nicht die Variante ,, Zusammenfassung” eingesetzt wird).

= AB , Der HIm“: Frage 15 (alein beantworten, gemeinsam im Plenum Uberlegen), Fragen 16
bis 19 (allein beantworten), Frage 20: Wortschatz im Plenum besprechen (sollte as Hausarbeit
vorbereitet werden, da sehr umfangreich; Tipp: bei der Vorbereitung zu Hause laut mitsprechen).
= Abschlussdiskussion: Jeder notiert mit den Argumenten von Frage 19 seine Meinung; jeder
soll mindestens ein Statement einbringen. Schon wére, wenn die TN dann auch auf die
Diskussionsbeitrdge der anderen eingehen konnten. (Man kann den Kurs auch in zwe
Grof3gruppen teilen: eine Gruppe vertritt die Pro-Argumente, die andere die Kontra Argumente.)
Als Hausaufgabe evt. das AB ,,MeinungsauiRerung” (ganz am Ende, noch nicht ausprobiert).

Copyright: Die Fotos wurden aus rechtlichen Griinden aus den Materialien entfernt. Ersatzweise
ist jewells die Homepage angegeben, auf der sie zu finden sind.

Material fur Variante:

1. Porsche/ Ruf-Automobile

Blauer Porsche mit Mindelheimer Abgas- und Verbrauchswerte

Kennzeichen hier: Ein Porsche Carrera (oder ein neuer BMW M5 mit tiber 500 PS)
fahrt 300 km/h — und kostet um die 80.000 Euro. (Man kann
www.ruf-automobile.de/content.php?seite= | solche Autos auch fiir ca. 1000 Euro am Tag mieten.) Extrem

seiten/modelle_uebersicht.php hoher Spritverbrauch von mind. 25 | Super Plus (solche
Hochleistungsmotoren brauchen 100 Oktan Sprit), macht ca. 40
Euro pro 100 km. (Text: W. Klinge)

Auto, Wagen, Kraftfahrzeug (Kfz), Sportwagen, Rennwagen (nicht fur die Strafie)
Autowerkstatt, Kfz-Werkstatt

Fahrzeugtechnik: Vere delung, Sonderwinsche (= Ruf-Automobile, Mindelheim)
neue Technologie weiterentwickeln, Weiterentwicklung von Motoren, Schalt-
getrieben (FUnf- oder Sechsganggetriebe), Kupplung, Karosserie, Bremsen, Rader
- schnell: Spitzengeschwindigkeit 300 km/h (von 0 auf 100 km/h in 3,7 Sekunden)
- Fahrertrainings auf abgesperrten Rennstrecken (Teststrecken)

- Autobahn in Deutschland: haufig Geschwindigkeitsbegrenzung; Rechtsverkehr

- Grundlichkeit, griundlich; Perfektion, perfekt, perfektionieren
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Ein Fahrradbote hier:

www.segert

Fahrradbote

- Fahrrad fahren

die Umwelt schitzen
- umweltfreundlich

Freiburg hat mehr as 500 km Rad-
verkehrsnetz; 30 % dler Verkehrs

wege werden per Rad zurtickgel egt.

FreiburgLogo:
www.freiburg.de/

images.net/bildinfo/00027/001/Fahrradbote

Bundesland:
Baden-W(rttemberg
Region: Schwarzwald
214.179 Einwohner

hohes Umweltbewusstsein
- Umwelt- /
Luftverschmutzung
- Abgase, Smog, Staub
- Schadstoffmessung,
die Schadstoffe messen
- saubere Luft

- offentliche Verkehrsmittel
(StraRenbahn, Bus) benutzen
- Umweltschutz, Naturschutz,

d«) - Recycling

den Ml trennen

Solarsysteme,
Solarenergie

Mulltrennung,

Biomull
Plastikmll
Altpapier

Altglas (Braun-,
Grun-, Weil3glas)
Glascontainer
Verpackungsmull
Okoladen,
Bioladen
Umwelttasche
keine Verpackung
Markt

3. Baden-Baden / Kur

Das Friedrichshad hier:

www.bad-
bad.de/thermen/friedbad.htm

www.carasana.de/home/de/roemisch.html

Das Friedrichsbad (eroffnet 1877) in
Baden-Baden (Mineraheilbad im nord-

lichen Schwarzwald, 53.900 Einwohner;
Bundesand: BadenW(rttemberg,
bertihmt: Casino (Roulette, Gliicksspidl).

Thermen, Thermalbad
heiRe Quellen

Heilbad (Kneipp-, Moor-,
Mineral-, Seebad)
Kurort (Kur —
medizinische Therapie)
Badeort

Wellness

Gesundheit

Massage, massieren
Sauna

baden, duschen
relaxen, ruhen

- sich wohlfuhlen
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4. Nurnberg/ Die Bahn/ Brezel und Rostbratwur stchen

* (2005; 70 Mn.).

Pet ra Bal nus,

- Bahnhof

- Bahnsteig

der Zug, die Bahn
(Zug-) Abteil

Servicepersonal

(Kaisatsuguchi)

Fotosvom Intercity hier:

www.bahn.de

Die Bahn — Intercity

Fotos von Rostbratwiirstchen
hier:

WWW.S-
paul .de/Nuernbergerl.htm

Fahrkarte, Fahrschein
Kontrolle, kontrollieren
Kontrolleur, Schaffner

keine Bahnsteigsperre

Nurnberger

Rostbratwiirstchen (sait
1573) (Schweinefleisch 95%,
Gewtirze; maximal 30% Fett)

Meerrettich

- Senf

Sauerkraut
Brétchen, Brezel —

Fotos von Nurnberg hier:
www.nuernberg.de/tourismus/to
urismus.html

Nurnberg — Kaiserburg
Bundedand: Bayern
Region: Franken

496.622 Einwohner

Brezel-Fotos hier:

http://de.wikipedia.org/wiki/Brez
elwww.brezel -schiestel .de/

5. Faber-Castell

Logo unter:

www.faber-castell.de/

, der perfekte Bleistift"

Historisches unter ,Das
Unternehmen“—
Firmengeschichte
www.faber-castell.de/

Anzeige 1913

der teuerste
Bleistift der Welt
(9.000 Euro- mit
Diamanten)

Druckbleistift
Mine
Radiergummi
Anspitzer
Verlangerer

JUBILAUM 1905-2005:
DER GRUNE BLEISTIFT-KLASSIKER WIR

D 100 JAHRE ALT!

Gruner Bleistift unter ,Aktuell* — Castell 9000 Jubilaum

www.faber-castell.de/

1761 Der Schreiner Kaspar Faber fertigt
in Stein (bel Nurnberg) seine ersten
eigenen , Bleywei3steffte” und verkauft
sie auf dem Nuornberger Markt. Das
Grundunggahr von FABER-CASTELL
liegt damit lange vor der franzésischen
Revolution und vor der Grindung der
USA.

1851 Lothar von Faber entwickelt den
modernen Qualitétsbleistift, legt die
heute noch glltigen Langen und
Hartegrade fest (Norm) und stellt
erstmals auch sechseckige Stifte her. Er
kennzeichnet se mit dem Namen ,A.
W. Faber* — der erste MarkenBletift
der Wt ist geboren.

1905 bringt der ehemdige Offizier
Alexander Graf von Faber-Castell die
berihmte grine Blegtiftfamilie
~CASTELL" auf den Markt: grin —
wie die Farbe seines Regiments;
hergestellt in einem neuen Verfahren
in 16 Hartegraden (H — hard; B —
black: Mischungsverhdtnis Ton -
Graphit).

Hértegrade unter ,Aktuell“ — Castell 9000
Jubildum
www.faber-castell.de/
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6. Leica
Oskar Barnack entwickelte 1914 Leica Logo hier: Schwarzwel(s-
dieerste Kleinbildkamera der Wdlt. Fotogréfie
www.leica-camera.com/ Kultstatus

Leica Kameras hier: . .
- Optik: Linse

www.leica-camera.com/

Handarbeit

hohe Verlasslichkeit
Prazision, Perfektion
bedienerfreundlich
solide, zuverlassig

Kompaktkamera

Leica Fotos hier:

Optische Geréate: Mikroskop,
Fernglas, Objektiv, Projektor

www.leica-camera.com/

zeitlos-klassisches Design

Kamera-Montage (1200

Einzelteile werden montiert)

- Funktion

- Fotoapparat, fotografieren

Digitalkamera - Gebrauchsanweisung

- LEICA M7: 5 Jahre Garantie,
30 Jahre lang Kundendienst

garantiert

7. Berlin (Sehenswirdigkeiten, dieim Video vorkommen)

Fotos hier:
www.eastsidegallery.com

East Side Gallery - die Mauer
die ,, beste“ Currywurst

Fotos der Currywurst hier:
www.marions-
kochbuch.de/rezept/0386.htm
www.bratwursthaus.com/gaestebuch.p
hp
http://morgenpost.berlinl.de/content/
2004/08/30/berlin/700467.html

www.trippen-shoes.com

TRIPPEN - Hackesche Hofe

Wissenswertes:
www.currybu.de

http://super.tachel es.de/cms/

» Konnopke" , Schénhauser Allee

Kunsthaus Tacheles
44a (U-Bahnhof Eberswalder Str.)

http://de.wikipedia.org/wiki/Konno
pke's_Imbif3

Berlin-Logo hier:
http://www.berlin.de/
Rotes Rathaus —

Varieté, Oper
Kneipe, Café, Bar
Restaurant,
Imbiss
Renovierung,
renovieren
Ampelmannchen

http://de.wikipedia.org/w
iki/Ampelmannchen

Berliner Fernsehturm
N
www.berlinerfernsehtur
m.de/05home.html

WWW.courses.psu.edu/nuc_e/nu
c_e405_g9c/berlin/rathaeuser/r
otesrathaus.html
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Foto Hotel Adlon Berlin auf der Homepage:

http://www.hotel-adlon.de/de/hotel/index.htm

Dialoge 1
Die Frau (F) und ihr Gesprachspartner () ), Herr Tsutsumi (T)

Im Hotd Adlon 1: : Hallo.

. Das heildt, er ist gut angekommen.

. Alles klar. — Und was macht er jetzt?

: Ganz dleine?

F
p
F
J
F
p
F: Er féhrt mit der Gondel !
J
F
p
F: Hnn ... OK, wir fangen an, wie geplant.
p

Was sagt der Gesprachspartner? Schreiben Se ein vollstandiges Gesprach. Tipp: Se
kdnnen auch Ausdrticke aus dem Gespréach 2 (unten) benutzen.

Im Hotel Adlon 2: F (..)
J: Ja, es hat ales sehr gut geklappt. Alles hat hervorragend — hat
gut funktioniert.
F: OK, wir fangen an, wie geplant.
J: Danke, bis spéter. Ciao.

In der Sportwagenmanufaktur: Alois Ruf: So, Herr Tsutsumi, wie hat es Ihnen
gefalen? Wie gefallt |hnen dieses Auto?
T.
Alois Ruf: Jetzt fahren Sie in eine Stadt, die ist 200
Kilometer weg von hier. Und dasist eine
Stadt, die ales konsequent durchzieht, was
se vorhaben. Ich wiinsche Ihnen dabei viel

Spad!

Im Park: Fahrradbote: Mister Tsutsumi? Ich habe ein Fax fir Sie.
T: Fir mich?
Fahrradbote: Ja, fur Sie.
T: Ach s0? — Dankeschon.
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Foto Mercedesstern auf der Homepage:
http://www.mercedes-benz.com

oder bei Google eingeben: Mercedesstern Europa
Center Berlin

Dialoge 2
Horen Se den Dialog und setzen Se die fehlenden Worter ( ) ein.
Im Restaurant: Kellner: Mister Tsutsumi, far Sie!
T:
Kellner:

T: (...) Zahlen, bitte!

Was sagt der Gesprachspartner? Schreiben Se ein vollstandiges Gesprach.
Im Auto: F: Hallo.
GvF-C:
F. Graf von Faber-Castell!
GVvF-C:
F: Das bedeutet, dass ihm Deutschland immer besser geféllt.
GvF-C:
F. Graf von Faber-Castell, wir bleiben weiterhin in Verbindung.

Horen Se den Dialog und setzen Se die fehlenden Worter ( ) ein.
Vor dem Ausgang: Leica-Mitarbeiter: Herr Tsutsumi, ein Fax!
T: Ein Fax! (...)

Leica-Mitarbeiter:

Im Zug (Durchsage): (...) Ich méchte Sie noch auf unseren gastronomischen Service
aufmerksam machen. Im Wagen 10 finden Sie unser
Bordrestaurant und Bordtreff. In der ersten Klasse bedienen wir
Sie auch gern direkt an Ihrem Platz. Mit frisch gebackenen
Brezeln an Ihrem Platz. Wir wiinschen Ihnen einen guten Appetit.

()

Horen Se den Dialog und setzen Se die fehlenden Worter ( ) ein.

Auf der Bank: F: Herr Tsutsumi - wie war die Reise durch Deutschland?
T.?7? Waal

F: My name is Germany. Ich wollte Ihnen die schdnen Seiten von
Deutschland zeigen.

:. Haben Sie heute noch was vor?

. Ich wirde Sie sehr gerne zum Essen einladen.

e B

'Deutschiand ist ()
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1. Welche Worter passen zu Deutschland? Welche Worter passen zu Japan?
Bitte ordnen Sie maglichst viele Adjektive entweder Japan oder Deutschland zu. Finden Sie noch weitere Adjektive, die
Sie den Landern zuordnen mochten!

. fremd, dunkel, nah, alt, klein,
. __1 oberflachlich, neu, weit, kalt,
Japan ist interessant, frisch, vertraut, Deutschland ist

merkwirdig, spannend, fern,

modern, langweilig, warm,
schwierig, heiter, tiefsinnig ...

... noch mehr?

2. Deutschland -Quiz
Neben dem fett gedruckten Oberbegriff stehen vier andere Wérter, die eine Beziehung zum ersten haben, sowie ein
funftes Wort ohne Beziehung. Markieren Sie es hitte!

1. deutsche Marken: Bree — Staedtler — Puma — Nivea — Heineken

2. Heilb&der in Deutschland: Baden-Baden — Aachen — Wiesbaden — Bremen — Bad Ems
3. deutsche Bundeslénder: Bayern — Franken — Nordrhein‘Westfalen — Hessen — Thiringen
4. Automarken aus Deutschland: Mercedes — VW — Volvo — Opel — Audi

5. deutsche GroRstédte: Hamburg — Wetzlar — Berlin — Kéln — Miinchen

6. deutsche Erfindungen: Fernseher — Computer — Faxgerdt — Auto — Kaffeefilter

3. Warum méchte Herr Tsutsumi nicht nach Deutschland?
O Er muss nach Japan zuriick. O Er mag Deutschland nicht. O Er hat keine Zeit.

4. Wie findet Herr Tsutsumi Deutschland?

auf Japanisch: auf Deutsch:

5. Was hat die Frau vor?
O Sie plant ein Verbre chen. O Sie mdchte ihn verfiihren. O

6. Was fir ein Film ist das? Das ist

O ein Horrorfilm O ein Liebesfilm O ein Marchenfilm O ein Krimi
O ein Arztfilm O ein Pornofilm O ein Road Movie O ein Musikfilm
O eine Komddie O ein Werbefilm O ein Dokumentarfilm O ein Western

Warum glauben Sie das? Begriinden Sie bitte:
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Deutschland-Quiz - Lésungen:
1. deutsche Marken: Bree (Taschen), Staedtler (Schreibwaren), Puma (Sportkleidung), Nivea (Kosmetik),
X Heineken (Bier - Niederlande)

2. Heilbader in Deutschland: X Bremen
3. deutsche Bundeslander: X Franken (Region)
4. Automarken aus Deutschland: X Volvo (Schweden)
5. deutsche GrofRstadte: Berlin (3.398.362), Hamburg (1.809.051), Miinchen (1.273.186), KéIn (1.022.627),

X Wetzlar (54.000 Einwohner)
6. deutsche Erfindungen: Computer (Konrad Zuse, 1941), Faxgerat (Rudolf Hell, 1956), Auto (Carl Friedrich Benz,

1886), Kaffeefilter (Melitta Bentz, 1908), X Fernseher (Kenjiro Takayanagi, 1926 - Japan)

7. Wahrend Sie den Film sehen: Schreiben Sie die Namen der Stadte, die Herr Tsutsumi
besucht, in die Deutschland-Karte.
MEMO

s bns "emiTa2ivO
102291grmoasab (hsirmigrmodnU) 331T
.8Wwidiq 2irlt ee2 ot bsbsesn s18



Vi deo ,, - (Tsut sum  Shi ni chi) 14 “ (2005; 70 Mn.). Petra Bal nus,
Uni versitat M yazaki .

Die Frau

8. Wie finden Sie die Frau? Sie ist

energisch — sympathisch — fanatisch — lieb — passiv — aktiv — engagiert — unsympathisch -
depressiv — lustig —glucklich —komisch —naiv — sexy —dumm - hibsch — modern - hilfsbereit —
unfair — mutig — unerschrocken — selbstbewusst — unorganisiert — nett — fantasievoll — mysteriés

9. Warum wollte die Frau, dass Herr Tsutsumi nach Deutschland kommt?

10. Auf welche Kdorperteile der Frau richtet sich die Kamera?

Kopf / Gesicht Korper Hier Fotos der Dame:

O Haare O Ohren | O Schultern | O Po WwWw.unter -uns- _ _

0O Stim O Mund O Arme O Beine fanclub.de/stars/facts/hein_claudiahtm
O Augen | O Hals O Hande O FiRe ww. dlaudia-hein.de

O Nase O Busen O Haut ] '

11. Wie heif3t die Frau?

12. Was symbolisiert die Frau?

Der Mann

13. Was fur einen Eindruck haben Sie von dem Protagonisten Shinichi Tsutsumi? Er ist
langweilig — alternativ — chaotisch — sensibel - aggressiv — locker — verriickt — intellektuell —
machomalig — attraktiv — cool — schiichtern — spontan — ganz normal — extrovertiert —romantisch —
ehrlich —lustig — nervds - bertrieben — lacht gern und viel - flippig — albern — frech — sportlich

14. Seine Beziehung zu Deutschland veréndert sich. Was tragt dazu bei?
Beschreiben Sie die wichtigsten Stationen kurz.

Mindelheim

Freiburg

Baden-Baden

Nurnberg

Wetzlar

Berlin

Sie kdnnen die Informationen Uber seine Reiseziele (Extrablétter) und folgende Worter benutzen:

gefallen beeindruckt sein Uiberrascht sein gut finden Umweltbewusstsein
Spall machen erstaunt sein imponieren schmecken Qualitatsanspruch
Spal? haben begeistert sein interessant finden sich wohlfiihlen Thermen
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Der Film

15. Was glauben Sie? Welche Jahreszeit ist es?
O Sommer O Herbst O Winter

O Frihling

Und welcher Monat?

16. Vergleichen Sie lhre Antwort bei Frage 6. Hat sich Ihre Meinung geandert?
Was fir ein Film ist das? Begriinden Sie Ihre Meinung.

17. Wenn Sie schon in Deutschland waren: Haben Sie etwas wiedererkannt? Wenn ja, was?

18. Wenn Sie noch nicht in Deutschland waren: Hat der Film etwas an lhrem Bild von

Deutschland geéndert?

19. Welchen Eindruck hinterlasst der Film bei Ihnen? Sammeln Sie Pro und Kontra;

Pro (fur; positive Argumente)

Kontra (dagegen; negative Argumente)

20. Diskutieren Sie den Film! Bringen Sie mindestens einen Diskussionsbeitrag ein.

Meinung (Argument)

Gegenmeinung (Gegenargument)

Ich finde, ...

Ich denke, ...

Ich meine, ...

Meiner Meinung / Ansicht / Auffassung nach ...

Ich bin der Meinung / Ansicht / Auffassung, dass ...
Ich teile die Meinung / Ansicht / Auffassung, dass ...
Ich vertrete den Standpunkt, dass ...

Von meinem Standpunkt aus ...

Aus meiner Perspektive ...

Ich finde nicht, dass ...

Ich denke nicht, dass ...

Ich meine nicht, dass ...

Ich sehe das anders: ...

Da bin ich anderer Meinung / Ansicht.

Das finde ich nicht richtig, weil ...

Damit bin ich nicht einverstanden.

Ich habe andere Erfahrungen gemacht: ...
Da bin ich skeptisch ...

Weiterer Wortschatz:

In dem Film geht es um ... alle Szenen behandeln ... alle Szenen zeigen ... typisch (fir) ist ... besonders haufig ist ... zu
sehen ... vermittelt den Eindruck von ... / den Eindruck, dass ... wirkt auf mich wie ... / als ob ... bewirkt, dass ...

Verkniipfung von Themen und neuen Gedanken:

- Aufzéhlung: und, zunéchst, 1. 2. 3. ..., sowohl - als auch, auch, ebenso, genauso, aulRerdem, dariiber hinaus, zuletzt,

schlieBlich

- Beispiele: Dazu ein Beispiel, ein weiteres Beispiel ist, wie das Beispiel zeigt, und zwar

- Vergleich: Das kann man vergleichen mit, auf der einen Seite — auf der anderen Seite, so — wie, wie

- Kontrastierung: im Gegensatz dazu, einerseits — andererseits, im Vergleich dazu, jedoch, aber, auf der einen Seite -
auf der anderen Seite, wahrend, wohingegen, dagegen, demgegeniiber

- Hinweise zum Ablauf: zuerst, anfangs, erstens, zunachst, zu Beginn, dann, anschlieend, als Néachstes, da nach,

daraufhin, schlieRlich, zuletzt, zum Schluss, am Ende

- Folge, Grund: denn, daher, darum, deshalb, deswegen, folglich, namlich, also, so dass
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MeinungsaulRerung (Argumentieren)

1. Ob der Film eine gute Werbung fur Deutschland ist, dartber kann man geteilter
Meinung sein. Welche MeinungsaulRerungen driicken Ablehnung (,Ich stimme dieser
Aussage nicht zu®) aus, welche Zustimmung (,Ich stimme dieser Aussage zu“)? Ordnen
Se hitte die Buchstaben der Sitze der passenden Kategorie zu.

Der Film ist keine gute Werbung fur Deutschland

v N
V1 Zustimmung = ja (Pro, dafiir) | %: Ablehnung = nein (Kontra, dagegen)

1 2. 3. 4 a |5 |6 |7
a) Ich finde nicht, dass es dem Image von Deutschland schadet, wenn ein bisschen

Ubertrieben wird.
b) Meiner Meinung nach kann man viel durch den Film lernen.
C) Es stimmt, dass der Film einseitig ist, well so viel Werbung vorkommit.
d) Ich denke, die Zuschauer merken, dass der Film Deutschland zu positiv darstellt.
e) Ich sehe keinen Grund, nicht zu werben, wenn es sich um gute Produkte handelt.
f) Esigt eine Tatsache, dass die Handlung im Film fadenscheinig ist.
0 Ich finde es gut, wenn man Deutschland lebendig und modern darstellt.

(nach: Weermann 2000: 66)
2. Sehen Sesich bitte das folgende Argumentationsmuster an:

Einleitung (Thema— Problemstellung)
3

Hauptteil: Pro-Argumente (daf trr v)
Kontra-Argumente (dagegen %)
g

Schluss (Folgerung - personliche Stellungnahme)

3. Schreiben Se nach diesem Muster eine Argumentation zum Thema ,, Der Film schadet
dem Image von Deutschland” . Verwenden Se die Sitze a-g aus Aufgabe 1. Verwenden
Seden folgenden Aufbau fur 1hre Argumentation (mindestens vier Absétze) und benutzen
Sedieunter , Hauptteil“ aufgelisteten Worter in dieser Reihenfolge:

- Einleitung (Thema— Problemstellung)

Hauptteil (Argumente: dafiir v') einerseits— auch —aul3erdem

Hauptteil (Argumente: dagegen %) ander erseits — denn— daher — dar Uber hinaus

Schluss (Folgerung - personliche Stellungnahme - Empfehlung)



